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Le novitd. I pianidi [talia

Ale e Franz testimonial
per

wee Lazuccaarancione cisaraan-
cora, ma non sara sola. La svolta
nellacomunicazione tv di[Ey08
partira da gennaio con
Ale&Franz (www.alefranz.com)
che sarannoitestimonial deinuo-
vi spot per [(UNR NGNS s0g-
getti on air con il nuovo anno
(proprioin questigiorniin fase di
realizzazione con la regia di Bosi
e Sironi per Mercurio Cinemato-
grafica) saranno sei e ruoteranno
intorno a una serie di gag apposi-
tamente ideate per
dall’agenzia CasiraghiGreco&

che ha lavorato a quattro mani e
in stretta collaborazione con i
due comici

Neglispot Ale&Franz spieghe-
ranno, con lo stile che li contrad-
distingue, i vantaggi di
Ma non sara 'unica no-
vita, visto che per la prima volta
si apriranno anche le porte del
call center [EYHINTE e il pubbli-
co potra quindidare unvolto allo
staff dellabanca.

Ale&Franz sono i primi testi-
monial delmondo dello spettaco-
lo a essere utilizzati da

inoltre sei anni di campagne tv:la
scelta & caduta su diloro dopo ac-
curate ricerche sul posizionamen-
toideale dellabanca, che hannori-
velato come la comicita del duo
bensi sposi congli obiettividico-
municazione e come i
due personaggirisultino essere al-
tamente credibili presso un pub-
blico eterogeneo.

«Crediamo che Ale&Franzrap-
presentino il giusto trait d’union
tra idiversi pubblici a cui voglia-
mo rivolgerci - commenta Sergio
Rossi, direttore marketing e co-
municazione Italia -
nonsolountargetgiovane, maan-
che un pubblico piu tradizionale,
entrambi accomunati dal gusto
per ironia, l'inatteso e la comici-
tasottile e fuori dal comune».
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